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持續強化組織能力建設，圍繞顧客運營、數字化營銷配稱組織資源，構建「小總部、大
業務」組織體系，推進「外部平台化、內部市場化」，促進組織能力提升，建立東阿阿
膠新增長邏輯，實現公司良性健康發展。

東阿阿膠業績預告乃根據中國公認會計準則編製，未經審核或審閱。具體財務數據應
以東阿阿膠將刊發的截至2020年9月30日止九個月的季度報告為準。

有關本公告的財務資料僅限於東阿阿膠，並不能全面反映本集團的營運或財務狀況。

股東及潛在投資者買賣本公司證券時務請謹慎行事，且不應完全依賴該等資料。

承董事會命


